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Colegiul Medicilor Stomatologi

Nr. 378 / 10.09.2026

IN ATENTIA
TUTROR MEMBRILOR CMS IF

NOTIFICARE REFERITOARE LA
RESPECTAREA NORMELOR OBLIGATORII PRIVIND PUBLICITATEA IN
PROFESIE

In exercitarea atribufiilor sale de supraveghere a respectdrii normelor deontologice Colegiul
Medicilor Stomatologi Ilfov aduce la cunogtinta membrilor sii ca normele legale privind publicitatea in
cadrul profesiei sunt obligatorii pentru toti membrii CMSR si nerespectarea lor atrage sanctionarea
disciplinara a celor care aleg sa incalce prevederile legale iar principalele obligatii si interdicii sunt cele
instituite de Codul deontologic al medicului stomatolog adoptat prin Decizia 6/2021 a AGN a CMSR, cu
modificarile si completarile ulterioare, forma in vigoare incepand cu 01.07.2025, cap.VII, cu privire la
publicitatea activitétii profesionale.

Prezenta notificare are caracter informativ §i preventiv, avand drept scop sprijinirea medicilor
stomatologi si a formelor de exercitare a profesiei in alinierea materialelor proprii de promovare — site,
pagini de social-media, panouri, materiale tipdrite — la prevederile legale si deontologice in vigoare, in
vederea evitérii unor eventuale abateri disciplinare.

Vi ruglim si parcurgeti cu atentie informatiile de mai jos si s& procedati, daci este cazul, la
verificarea si actualizarea corespunzitoare a materialelor dumneavoastrii de publicitate.

CAP. VII Publicitatea

SECTIUNEA 1 Dispozitii generale

ART. 69

(1) Termenul «publicitate» se referd la orice forma de prezentare a activitéii si serviciilor prestate
de medicul stomatolog, in scopul promovirii acestora in fata publicului.

(2) Continutul publicitar permis se rezumi exclusiv la urmitoarele informatii:

a) serviciile autorizate in conditiile legii pe care medicul stomatolog sau echipa medicald le
furmizeazs;

b) competentele tehnice si profesionale, gradele profesionale si specialitatile medicale ale
personalului medical emise sau recunoscute de Ministerul Sanatfii in conditiile legii; 3

¢) titlurile academice, stiintifice sau profesionale dobandite sau recunoscute in conditiile legii;

d) curriculum vitae academic si profesional al medicului stomatolog;



e) denumirea formei de exercitare a profesiei, denumirea comerciala, adresa sediului principal i
secundar;

f) logo, sigla, slogan, care respectd principiile deontologice;

g) toate canalele de comunicare disponibile;

h) imagini si/sau materiale video care reflectd exclusiv cazuistica proprie, cu respectarea drepturilor
pacientilor;

i) informatii in vederea educatiei pacientului;

j) orarul de functionare.

ART. 70

(1) Publicitatea este autorizat3 in masura in care nu contine informatii false ori care ar putea induce
publicul in eroare sau ar putea afecta imaginea profesiei ori reputatia colegilor.

(2) Orice informatii ori imagini transmise prin mijloace de comunicare publica trebuie sa corespunda
unor criterii obiective de verificare a veridicitatii, precum i unor criterii de discretie in raport cu principiile
generale in exercitarea profesiei de medic stomatolog.

(3) Publicitatea trebuie s respecte urmitoarele conditii:

a) s respecte drepturile pacientilor;

b) sa fie clard, onestd, veridic i s4 nu fie ingelitoare;

c) s& nu promitd rezultate nerealiste sau garantia rezultatului, s& nu includi afirmatii ingeldtoare
conform cérora respectivul serviciw/tratament va vindeca boli, disfunctii sau malformatii;

d) sé nu fie lipsitA de respect fata de profesie i confrati;

€) sd nu incurajeze tratamente care determina pacientul si contracteze sau si solicite servicii
medicale fara beneficii clinice pentru sinitatea sau bunastarea pacientului.

(4) Publicitatea in stomatologie nu poate contine:

a) mentiuni comparative gi/sau denigratoare gi/sau superlative;

b) facilitati financiare, reduceri, preturi sau alte avantaje materiale, cu exceptia preturilor care vor
putea fi afisate pe pagina de internet;

c) orice referire la functii, titluri sau activitati care nu au legdtura cu exercitarea profesiei;

d) mentiuni privind cantitatea rezultatelor obtinute, cifra de afaceri sau procentajul de succes, cu
exceptia cazurilor in care acestea pot fi dovedite (documentate stiintific, articole publicate, rezultatul unui
masterat sau doctorat);

e) alte mentiuni exemplificate in Ghidul de bune practici privind publicitatea in domeniul
stomatologiei care va fi aprobat de Consiliul national.

SECTIUNEA a 2-a Mijloacele de publicitate

ART. 71

(1) Principalele mijloace de publicitate care pot fi utilizate sunt:

a) firma, care va respecta modelul aprobat de Consiliul national;

b) sigla;

c) corespondenta profesionald si carti de vizita profesionale;

d) pagina de internet (si/sau pagina in cadrul retelelor de socializare);

€) participarea la congrese/simpozioane/evenimente/forme de pregétire adresate medicilor sau
publicarea de studii, articole, comentarii i lucrdri stiintifice;

f) participarea la emisiuni TV/radio/in mediul online/alte evenimente pe teme medicale, in scopul
fumnizarii de informatii medicale si/sau al schimbului de experientd si opinii in beneficiul exclusiv al
pacientului §i al sanatatii publice;

g) reclame in mediul online realizate in conditiile prezentului cod deontologic;

' h) diseminarea de brosuri ori pliante, in scopul promovdrii serviciilor medicale stomatologice
furnizate, precum si a importantei actului medical in scopul asigurdrii sanatatii orale a pacientului;

5 i) publicitate stradali care poate sa contina elementele prevdzute la art. 69 alin. (2) lit. a), b), ©), e),
» 8), 1) i j).



(2) Daci nu se prevede altfel in prezentul cod deontologic, utilizarea mijloacelor de publicitate
trebuie sd se realizeze cu respectarea continutului publicitar reglementat la art. 69, principiilor publicitii
prevazute la art. 70, principiilor deontologice i a reglementgrilor legale in vigoare.

(3) Firma prevazuta la alin. (1) lit. a) trebuie s& respecte dimensiunile maxime de 80 x 60 cm si s&
fie amplasat atét la sediul principal de activitate, cét si la sediile secundare.

(4) Sigla prevazuti la alin. (1) lit. b) poate fi amplasatd doar la sediul principal §i/sau secundar de
activitate.

ART. 72

Este interzisd reclama efectuatd de un medic stomatolog sau de o forma de exercitare a profesiei, in
orice mod, la produse farmaceutice, suplimente alimentare, dispozitive medicale, materiale sanitare sau de
tehnicd dentar ori alte produse de uz medical.

SECTIUNEA a 3-a Garantarea actului medical stomatologic
ART. 73

(1) Garantarea directii sau indirectd a unui act medical stomatologic sau a unui rezultat
predefinit este interzisd. De asemenea, este interzisd oferirea de garantii generale pentru tratamentele,
procedurile stomatologice sau orice acte medicale pe care medicul stomatolog le realizeazi.

(2) Medicul stomatolog nu va putea garanta vindecarea afectiunii pentru care pacientul i s-a adresat.

(3) Este interzis# utilizarea unor cuvinte sau formuliiri care sugereazi o duratd nelimitati sau
nerealisti a eficacititii unui act medical stomatologic sau a unor termeni care garanteazii rezultate sau

succesul actului medical.

SECTIUNEA a 4-a Riispunderea disciplinard
ART. 74

(1) Publicitatea realizati cu incilcarea regulilor previizute in prezentul cod deontologic i
acordarea de garantii constituie abatere disciplinars.

(2) Colegiul teritorial poate solicita medicului stomatolog sau formei de exercitare a profesiei sa
efectueze modific#rile necesare in cazul in care mijlocul de publicitate utilizat sau garantiile oferite nu
respectd prevederile prezentului cod deontologic sau deciziile Consiliului nafional.

(3) Repetarea abaterii disciplinare sau neconformarea cu deciziile colegiului teritorial emise in
conformitate cu alin. (2) constituie o circumstanti agravant, care va fi luatd in considerare la aplicarea
sanctiunii.

(4) n cazul unor abateri repetate sau incélcari in forma continué ale regimului de publicitate sau ale
dispozitiilor privitoare la garantii conform prezentului cod deontologic, amenda disciplinara care poate fi
aplicata se va indrepta cétre maximul special prevéizut de Legea nr. 95/2006, republicaté, cu modificarile §i
completarile ulterioare.

(5) in cazul incalcarii obligatiilor stabilite in baza legii, de prezentul cod deontologic si prin deciziile
organelor de conducere ale CMSR in sarcina formelor de exercitare a profesiei §i a altor furnizori de servicii
medicale, raspunde disciplinar medicul stomatolog titular sau asociat al formei de exercitare a profesiei sau,
dupa caz, medicul stomatolog administrator ori membru al consiliului de administratie.

(6) Daci datoritd organizéirii unitdfii sau institujiei in cadrul cireia este organizat cabinetul
stomatologic nu exista un medic stomatolog care s& detina una dintre calitatile prevazute la alin. (5), rispunde
disciplinar medicul stomatolog coordonator al activitatilor de asistentd stomatologica.

(7) Nu va fi angajata raspunderea disciplinard a persoanei prevazute la alin. (6) daca aceasta a
informat in scris conducerea unitatilor sau institutiilor Tn cadrul cérora este organizat cabinetul stomatologic
cu privire la incélcarea dispozitiilor prezentului cod deontologic in 30 de zile de la data la care a luat
cunostin{a de savarsirea faptei.

ART. 75
Prevederile privind desfasurarea publicitatii, continutul materialului publicitar si garantiile cuprinse
in prezentul cod deontologic sunt aplicabile medicilor stomatologi, formelor de exercitare a profesiei si



tuturor unitatilor si institutiilor in cadrul carora se desfdgoard activitafi profesionale de cétre medicul
stomatolog.

ART. 76

Exemplificarea si detalierea conditiilor ce trebuie indeplinite de coninutul mijloacelor folosite
pentru publicarea informatiilor privind exercitarea profesiei, promovarea profesionald, atragerea si
dobandirea de noi pacienti vor fi prevdzute in Ghidul de bune practici privind publicitatea in domeniul
stomatologiei, care va fi aprobat de Consiliul national.

Cu stima,
Colegiul Medicilor Stomatologi Ilfov
Presedinte Dr. Popa Angelica Diana
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